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ouvre ses portes a Spreitenbach, lundi

i 29 janvier 1973, l'enthousiasme et le suc-
céssontimmédiatement au rendez-vous.
Pensez donc... du mobilier design bon

marché, ¢afaitréver! Pourtant, personne nese doutede
I'impact profond qu'aura ce nouveau concept sur la vie

1973-2023: LE GEANT SUEDOIS CELEBRE delaSuisse. Caroui, cettearrivéea marquéle débutd’'une
CETTE ANNEE SES 50 ANS DE PRESENCE profonde révolution dans nos chaumiéres. Pourquoi et
EN SUISSE. LOCCASION DE SE DEMANDER comment? Eclairage en quelques points...
COMMENT ET POURQUOI IL A MODIFIE

3 La Suisse, un marché-test

SIPROFONDEMENT NOS VIES. Danscedébutdesannées 70, Ikea estune marque deré-
férence, uneentreprise florissante. En Scandinavie, tout
aumoins. Car pour I'heure, l'enseigne, fondée en juillet
1943 sur une table de cuisine par Ingvar Kamprad, n'a
conquis que la Suéde, la Norvege et le Danemark. Pour
Kamprad, c’est bien, mais pas suffisant. Ilambitionne de
rayonner dans le monde entier. Fin stratége, il élabore
alors un plan tout simple: tester son concept entrepre-
neurial dans un pays réputé pour son sens critique, son
exigence parfois tatillonne en termes de qualité et son
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cotétraditionaliste. En un mot:la Suisse. Autrement dit,

s'il parvient 4 s’y imposer, il réussira partout ailleurs! A

I'évidence, un «kit» ou double payant: en 2022, malgré la

crise du Covid, le conflit ukrainien, I'inflation ou les dif-

ficultés croissantes a sapprovisionner en matériaux, le

géant suédois, présent dans 41 pays, a réalisé un chiffre
‘affaires de 39,5 milliards d’'euros...

Le plaisir du DIY

Etagére Billy, table Lack, série de rangement Trofast ou
verres Pokal... Qu'il s'agisse de mobilier, de linge de lit,
de vaisselle, d'accessoires ou de simples bougies, on a
quasi toutes et tous quelque chose d Tkea en nous. Com-
mentexpliquer ce phénomeéne qui perdure? Sociologue
et professeur la Haute Ecole de gestion Arc (HES-SQ),
Patrick Ischer répond du tac au tac: «Ily a l'aspect prix,
c’est évident. Ensuite, il y aaussi ce quon appelle 'expé-
rience Ikea.» Une mécanique en deuxtempsbienrodée.
Sur place d'abord, ot tout est fait pour que l'acte d'achat
setransforme en plaisir - une maniére de procéder com-
mune aujourd hui maislongtempsinédite en Suisse: par-
king facile, garderie pour laisser jouer ses enfants, res-
taurant, parcours soigneusement misenscene, épicerie,
mythiques hot-dogs, etc. Chez soi, ensuite: «<Mémesion
sagace amonter des meubles, can’en reste pas moins une
expérience ludique qui mobilise des compétences un
peu techniques et qui, quand tout est fini, procure du
plaisir. Le principe de base, c’est finalement comme de
jouer aux Lego, et cet aspect qui renvoie i I'enfance est
assez attractif!»

Lamour de lesthétique minimaliste

Sansvouloir généraliser, 'arrivée d' Tkea en Suisse a glo-
balement permis un nouveau rapport a la décoration,
note Camille Blin, designer et professeur a 'ECAL:
«Cette marque n’a pas véritablement innové ou inventé
entermesd’esthétique. Enrevanche, elleaparticipé dun
changement de perception et, en rendant une certaine
modernité plus accessible, a permis de la faire accepter
partoutle monde. En clair, elle a fait apprécier le design
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1. Le design lkea version sixties. 2. Qui n'a pas,

a un moment dans sa vie, eu une étagére Billy?

3. Le logo lkea a travers le temps. 4. Frakta,
l'it-bag par excellence. 5. Lack, une des collections
stars du géant suédois.

nordique, quia toujoursétéun peuminimal et épuré. En
le démocratisant par sa politique de prix bas, elle 'a du
méme coup largement popularisé.» Un avis que partage
Patrick Ischer: «Cela a provoqué une forme d’homogé-
néisation et d'uniformisation des gofits.» Avant de nuan-
cer: «Celadit, au fil de mes observations, j'ai constaté que,
de maniére générale, des personnes issues de classes
dites supérieures portent un regard extrémement cri-
tique 4 I'encontre d'Tkea. Etant dans des logiques de dis-
tinction et de différenciation, elles ne veulent pas du
«commun» mais de'original et de l'authentique pour se
démarquer: designers renommés, antiquités, bref, des
choses qui ne viendront pas du géant suédois!»

La révolution dans les ménages

Si Camille Blin estime qu'Tkea n’a pas apporté grand-
chose esthétiquement parlant, il souligne toutefois que
la maison suédoise a contribué a bouleverser les inté-
rieursgrace alafonctionnalité des produitsquellevend.
Sansméme parler du packaging - pratique en termesde
transport et de stockage -, il souligne l'aspect fonction-
nel: «La société a évolué et, dans les ménages, plus per-
sonne n'a de temps a perdre. Or, Ikea offre beaucoup de
solutionsetd’astucestrésintéressantes et malignes a tous
les niveaux — rangement, optimisation de l'espace, orga-
nisation. Ce faisant, elle permet de rendre la vie moderne
plus simple!» Tous les ikegfans en ont la preuve au quo-
tidien.

La fin du mobilier-héritage

Aveclkea, lemobilier est devenu unbien de consomma-
tion courante, reléve Camille Blin: «Cette politique de
prixbasa changé notre perception de ladurée de vie des
objets: traditionnellement, quand on achetait une table
etdeschaises, par exemple, c’étaitun investissement, on
imaginait quon pourrait les garder des décennies, voire
éventuellement les transmettre & nos enfants.» Patrick
Ischer abonde: «Avec des meubles meilleur marché, on
peut changer de décor réguliérement. Etca, caaradica-
lement modifié notre rapport au mobilier.» ®
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