
Les nouvelles formes de publicité incitent les enfants dès le plus jeune âge et de manière déguisée à consommer des produits sucrés.

Tel  est  le  constat  dressé  par  Promotion  Santé  Valais  qui  a  mandaté  la  HEG  Arc  Neuchâtel  pour  réaliser  une  étude  en  neuromarketing
L’organisme valaisan de prévention de ls santé se dit préoccupé par les nouvelles stratégies publicitaires incitant les enfants à consommer des
produits alimentaires modi�és. L’enquête a été menée auprès de 90 enfants, majoritairement valaisans, âgés de 4 à 13 ans. Elle a permis de
constater que les vidéos utilisées pour l’étude ne sont pas perçues par les enfants comme des publicités. Et d’autre part, qu’elles donnent
clairement envie de manger particulièrement des produits sucrés.
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ETUDE INÉDITE EN SUISSE COMMANDÉE PAR PROMOTION SANTÉ VALAIS SUR L'IMPACT DES NOUVELLES FORMES DE
PUBLICITÉ SUR LES ENFANTS
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18 mars 2021

très nuageux, faibles chutes de neige

MAX : -2°

Champéry

19 mars 2021

très nuageux

MAX : 0°
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La rubrique info de 8h30
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Le journal de 8h00

18.03.2021 à 07h30
Chronique Tremblons - L'exposition
"Tremblez Valaisans"

Le Job SA cherche :
Un plâtrier pour du montage
Un Peintre CFC
Un Polymécanicien pour du montage
024.471.25.25
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