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Une recherche tente de mettre 
en évidence, à partir d'études 
de cas, la façon dont est vécue 
et pratiquée la mort par suicide 
assisté, un acte encore controversé 
dans notre société. 

Il n'existe à ce jour aucune étude ethnogra­
phique d'ampleur sur la question du suicide 
assisté en Suisse. C'est pour combler cette 
lacune que Marc-Antoine Berthod, de la Haute 
école de travail social et de la santé I EESP 1 

Lausanne et Dolores Angela Castelli Dransart, 
de la Haute école de travail social Fribourg -
HETS-FR, ont lancé la recherche « La mort 
appréciée. Ethnographie du suicide assisté en 
Suisse», financée par le Fonds national suisse 
pour une période de trois ans, de 2017 à 2020. 

L'équipe de recherche - qui comprend également 
Alexandre Pillonel et Anthony Stavrianakis -
souhaite répondre aux interrogations suivantes: 
à quelles conditions la demande d'une personne 
pour recourir au suicide assisté est-elle acceptée 
ou refusée ? Comment différentes expériences 
et évaluations sur la pratique du suicide assisté 
sont-elles vécues et négociées lors de ce pro­
cessus, et juste après le décès ? 

-
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Rise up remporte 
le Prix à 

l'innovation 2018 

Un projet d'appareil d'aide 
aux personnes en situation de 
handicap a été distingué lors de 
la troisième édition du Prix à 
l'innovation de la HES-SO. 

Rise up est un appareil d'aide aux personnes à 
mobilité réduite. Il leur permet de se relever de 
manière totalement autonome en cas de chute 
à domicile. Il a été conçu par Amir Elhajhasan 
et Stéphanie Jacot, respectivement étudiant 
en Master HES-SO Innokick et étudiante 
3' année du Bachelor HES-SO en Industrial 
Design Engineering à la HE-Arc Ingénierie 
à Neuchâtel. 

Aucune aide du type de celle proposée par Rise 
up n'existe actuellement sur le marché. Spé­
cialistes en conception de produit, les lauréats 
ont privilégié l'écoute des utilisateurs et une 

approche ergonomique pour concevoir et réali­
ser un produit simple, répondant à des besoins 
spécifiques. Le jury du Prix à l'innovation de 
la HES-SO, constitué d'experts indépendants, 
a été séduit par les aspects humains, sociaux et 
technologiques du projet. Doté d'un montant 
de CHF 20'000, le 1" prix lui a été décerné. 

Le Prix à l'innovation de la HES-SO cherche à 
promouvoir les idées et projets innovants des 
étudiantes et étudiants en Master. Trois autres 
projets se trouvaient en lice pour l'édition 2018. 
Avec « Wedesign », Carmen Grange et Gaëlle 
Rey-Bellet ont proposé de valoriser les réali­
sations des étudiantes et étudiants des hautes 
écoles d'art et de design, en commercialisant 
en petites séries les objets réalisés durant leurs 
études. Associées à Quentin Schmidlin dans 
un second projet, les deux étudiantes ont aussi 
développé « Breez », un masque antipollution 
fashion destiné au marché chinois. 

Le troisième projet, baptisé « Design FWD », 

développé par Mélie Schaer et Aude Ambro­
sini, consiste en une plateforme collaborative 
permettant de mettre en contact designers et 
PME afin que ces dernières puissent inclure les 
dimensions du design dans leur management. ■ 

Amir Ehlajhasan 
et Stéphanie 
Jacot lors de la 
remise du Prix à 
l'innovation 2018 
de la HES-SO 
à Rise-up. 
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